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Lettori periodici nei vari periodi



AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Lettori di periodici nei vari periodi (valori assoluti x 1000): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI 10470 8202 2268 5455] 5015 6694 3776 4299 6171

SUPERMERCATI

10036 10250 13883

NON INDICA 1021 280 504 517 677 344 448 573

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

3098 2876] 4499  1475] 2986| 298§

NON INDICA 1357 994 363 664 693 871 487 579 778

DISCOUNT

3393

NON INDICA 1630 1209 789 841 1075 554 710 920
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Lettori di periodici nei vari periodi (valori assoluti x 1000): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI 10470 8834 1637 6903 3568

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

NON INDICA 1021 827 194 670 352

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 1357, 1101 256 877 480

DISCOUNT

12VOLTELASETTIMANA | 4324] 3724 600 _ 2814] 1510

NON INDICA
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di penetrazione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

SUPERMERCATI

NON INDICA 100,0 72,6 27,4 49,4 50,6 66,3 33,7 43,9 56,1

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 100,0 73,2 26,8 48,9 51,1 64,1 35,9 42,7 57,3

DISCOUNT

NON INDICA 100,0 74,2 25,8 48,4 51,6 66,0 34,0 43,6 56,4
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di penetrazione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
CIRCA DUE TERZI 1000 844/ 156 654 34
CIRCA UN TERZO 100,0

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

1/2VOLTELASETTIMANA | 1000 863 137 660 340

NON INDICA 100,0 81,0 19,0 65,6 34,4

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA 1000l 901 99 715 285

NON INDICA 100,0 81,1 18,9 64,7 35,3

DISCOUNT

NON INDICA
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di composizione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

CIRCADUETERzI | 85 87 79 91 80 86 82 86 84

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
OLTRE200EWVRO | 63 67 51| 68 59 73 45 77 53

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

SUPERMERCATI
LVOLTAALMESE | 103/ 98 108 100 102 10,0l 102] 104 99

NON INDICA 2,0 1,9 2,2 2,1 1,9 2,0 1,9 2,1 1,9

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 2,7 2,6 2,8 2,8 2,5 2,6 2,7 2,7 2,6

DISCOUNT

1/2VOLTELASETTIMANA | 85 89 72 87 82 89 77 86 84
LVOLTAALMESE | 111 116/ 98 115 108 116 103 113 11,0

NON INDICA 3,2 3,2 3,2 3,3 3,1 3,2 3,1 3,3 3,1
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di composizione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
CIRCA DUE TERZI |85 87 77 88 80
CIRCA UN TERZO

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA26A50EURO | 101] 89 160 85 127

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

NON INDICA 2,0 2,0 2,2 2,1 1,9

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 2,7 2,6 2,9 2,7 2,6

DISCOUNT

12VOLTELASETTIMANA | 85 88 68 87 80

NON INDICA
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AUDIPRESS 2007-I - Uomini

Lettori di periodici nei vari periodi (valori assoluti x 1000): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA26A50EURO | 2065 1182]  883)  706] 1359] 1105  960] 725/ 1341

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI 3040 2129 912 1296 1745 1948 1093 1217 1823

SUPERMERCATI

NON INDICA 672 461 292 380 455 292 380

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 797 546 251 340 457 528 269 342 455

DISCOUNT

1/2VOLTELASETTIMANA | 1679 1214] 465 680 999 1180 499 714 _ 965]

NON INDICA 965 672 293 405 560 655 310 544
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AUDIPRESS 2007-I - Uomini

Lettori di periodici nei vari periodi (valori assoluti x 1000): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
OLTRE200EURO | 1544] 1312 232 999 545

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI 9630

SUPERMERCATI

NON INDICA 672 534 138 252

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 797, 632 165 489 308

DISCOUNT

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 965 778 187 591 374
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AUDIPRESS 2007-I - Uomini

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di penetrazione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

SUPERMERCATI
LVOLTAALMESE | 1000 6638 332 394 606 655 345 419 581

NON INDICA 100,0 68,6 31,4 43,5 56,5 67,7 32,3 43,5 56,5

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 100,0 68,5 31,5 42,6 57,4 66,3 33,7 42,9 57,1

DISCOUNT
1VOLTAALMESE | 1000 699 301 394 606/ 680 320/ 410 590

NON INDICA 100,0 69,7 30,3 41,9 58,1 67,9 32,1 43,7 56,3
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AUDIPRESS 2007-I - Uomini

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di penetrazione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
CIRCA DUE TERZI 1000 78,6] 214 57,8 422
CIRCA UN TERZO 100,0

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA101AI55EURO | 1000 827 173 609 _ 39,1

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

1/2VOLTELASETTIMANA | 1000 825 175 604  396]
LVOLTAALMESE | 1000 791 209/ 590/ 410

NON INDICA 100,0 79,4 20,6 62,6 37,4

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 100,0 79,3 20,7 61,4 38,6

DISCOUNT

12VOLTELASETTIMANA | 1000 837 163 606 394

NON INDICA
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AUDIPRESS 2007-I - Uomini

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di composizione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

CIRCADUETERzI | 60 59 62 65 57 57 65 56 63

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA26A50EULRO | 84 71 110 74 90 68 115 71 94
OLTRE200EWVRO | 63 68 53 68 60 700 49 73 55

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI 12,8 11,4 13,6 11,6 12,0 13,1 11,9 12,7

SUPERMERCATI

NON INDICA 2,7 2,8 2,6 3,1 2,5 2,8 2,6 2,9 2,6

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 3,2 3,3 3,1 3,6 3,0 3,3 3,2 3,3 3,2

DISCOUNT
1/2VOLTELASETTIMANA | 68 73 58 71 66 73 60 70 67
LVOLTAALMESE | 105 109 97 107 104 109 99| 104 107

NON INDICA 3,9 4,1 3,7 4,2 3,7 4,0 3,7 4,1 3,8
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AUDIPRESS 2007-I - Uomini

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di composizione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
CIRCA DUE TERZI |60 60 62 59 61
CIRCA UN TERZO

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA26A50EURO | 84 72 130 73 99

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

NON INDICA 2,7 2,7 2,7 2,9 2,5

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 3,2 3,2 3,2 3,4 3,0

DISCOUNT

12VOLTELASETTIMANA | 68 72 53 71 65

NON INDICA

Pagina 2 di 2



AUDIPRESS 2007-I - Donne

Lettori di periodici nei vari periodi (valori assoluti x 1000): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA26A50EURO | 3085 2173] 912 1394 1691] 1494] 1591] 906 2179

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI 7430 6073 1357 4160 3270 4747 2683 3082 4348

SUPERMERCATI

8309
1VOLTAALMESE | 2260 1814]  446] 12421 1018] 1445 815 1011] 1250

NON INDICA 349 280 69 137 155 194

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 560 113 325 235 342 218 238 322

DISCOUNT

NON INDICA 665 537 128 384 280 420 245 289 376
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AUDIPRESS 2007-I - Donne

Lettori di periodici nei vari periodi (valori assoluti x 1000): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

NON INDICA 349 293 56 249 100

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 560 469 91 388

DISCOUNT

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 665 571 93 466 199
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AUDIPRESS 2007-I - Donne

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di penetrazione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA101A155EURO | 1000 855 145 576 424] 699 301l 459 54,1

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

SUPERMERCATI

NON INDICA 100,0 80,2 19,8 60,6 39,4 63,5 36,5 44,5 55,5

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI
LVOLTAALMESE | 1000 865 135 586/ 414 713 287 477 523

NON INDICA 100,0 79,9 20,1 58,0 42,0 61,1 38,9 42,4 57,6

DISCOUNT

NON INDICA 100,0 80,7 19,3 57,8 42,2 63,2 36,8 43,4 56,6
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AUDIPRESS 2007-I - Donne

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di penetrazione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
CIRCA DUE TERZI 1000 87,4 126 69,4 30
CIRCA UN TERZO 100,0

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA101A155EURO | 1000 901 99 719 281

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

NON INDICA 100,0 84,0 16,0 71,4 28,6

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA 1000l 920] 80 752 243§

NON INDICA 100,0 83,7 16,3 69,3 30,7

DISCOUNT

1VOLTAALMESE | 1000 888 112/ 694 30,6

NON INDICA
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AUDIPRESS 2007-I - Donne

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di composizione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

CIRCADUETERzI | 108 109 105 108 108 113 98 113 104
CIRCAUNTERZO | 90 94 721 97 82 102 68 109 7§

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
OLTRE200EWVRO | 63 67 48 68 58 75 42 80 51

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI 28,2 27,3 29,0 26,9 27,8 28,6 27,6 28,4

SUPERMERCATI
LVOLTAALMESE | 85 84 90 87 84 85 87 90 82

NON INDICA 1,3 1,3 1,4 15 1,1 1,3 1,4 1,4 1,3

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI
1/2VOLTELASETTIMANA | 127 135 89 138 113 146 91l 151 109

NON INDICA 2,1 2,1 2,3 2,3 1,9 2,0 2,3 2,1 2,1

DISCOUNT
1/2VOLTELASETTIMANA | 1000 101 94 98 102 104 92| 101] 99
LVOLTAALMESE | 117/ 121] 99 120 113 123 106 122 113

NON INDICA 25 2,5 2,6 2,7 2,3 2,5 2,6 2,6 2,5
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AUDIPRESS 2007-I - Donne

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di composizione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

CIRCADUETERzI | o8 110 98 111 103
CIRCAUNTERZO | 90 94 68 98 74

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
OLTRE200EWVRO_______ | 63 68 37 70 50

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

NON INDICA 1,3 1,3 15 1,4 1,2

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 2,1 2,1 2,5 2,2 2,0

DISCOUNT

12VOLTELASETTIMANA | 1000 102 89 100 _ 99

NON INDICA
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AUDIPRESS 2007-I - Responsabili Acquisti

Lettori di periodici nei vari periodi (valori assoluti x 1000): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

CIRCAUNTERZO |  606] 423 183 266 340 333] 273 226 380

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI 7642, 6010 1632 4056 3586 4704 2938 3020 4622

SUPERMERCATI

NON INDICA 240 161 79 115 133 107 89 151

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 450 317 133 228 239 157 293

DISCOUNT

NON INDICA 550 401 149 273 314 236 204 346
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AUDIPRESS 2007-I - Responsabili Acquisti

Lettori di periodici nei vari periodi (valori assoluti x 1000): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

CIRCAUNTERZO |  606] 462  144] 347 259

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

NON INDICA 240 184 56 149 90

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 450 348 102 269 181

DISCOUNT

1/2 VOLTE LA SETTIMANA
1VOLTAALMESE | 2819 2419] 400 1839 980

NON INDICA 550 445 105 342 208
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AUDIPRESS 2007-I - Responsabili Acquisti

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di penetrazione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

SUPERMERCATI

NON INDICA 100,0 67,1 32,9 51,8 48,2 55,4 44,6 37,1 62,9

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 100,0 70,4 29,6 49,4 50,6 53,0 47,0 35,0 65,0

DISCOUNT

NON INDICA 100,0 72,9 27,1 49,7 50,3 57,1 42,9 37,1 62,9
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AUDIPRESS 2007-I - Responsabili Acquisti

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di penetrazione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
CIRCA DUE TERZI 1000  856] 144 67,8 322
CIRCA UN TERZO 100,0

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
DA10L1A155EURO | 1000 888 112/ 694 306
OLTRE200EUVRO_______ | 1000 900 100/ 719 281

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

NON INDICA 100,0 76,7 23,3 62,3 37,7

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 100,0 77,3 22,7 59,8 40,2

DISCOUNT

NON INDICA
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AUDIPRESS 2007-I - Responsabili Acquisti

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di composizione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
OLTRE200EUVRO | 55/ 60 39 61 50 66 38 72 44

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

2)3VOLTEALMESE | 95 93 101l 93 97 90 103 89 98

SUPERMERCATI

NON INDICA 1,0 0,9 1,4 1,1 1,0 0,9 1,2 1,0 1,0

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

NON INDICA 1,9 1,8 2,4 1,9 1,9 1,7 2,3 1,7 2,0

DISCOUNT
12VOLTELASETTIMANA | 110 113 100 110 110 119 96 115 107

NON INDICA 2,3 2,2 2,7 2,3 2,3 2,2 2,6 2,2 2,4
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AUDIPRESS 2007-I - Responsabili Acquisti

Lettori di periodici nei vari periodi (percentuali di composizione): Acquisti per la famiglia, Spesa settimanale, Frequenza punti vendita
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
CIRCA DUE TERZI
CIRCA UN TERZO

NON INDICA

SPESA SETTIMANALE
OLTRE200EUVRO______ | 55 60 32 62 43

NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI

23VOLTEALMESE | 95 94 101 93 98
MAI O QUASI MAI

SUPERMERCATI

LVOLTAALMESE | 77/ 75 86 78 76

NON INDICA 1,0 0,9 1,4 1,0 1,1

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI

1/2 VOLTE LA SETTIMANA

NON INDICA 1,9 1,8 2,5 1,8 2,1

DISCOUNT

1VOLTAALMESE | 119 124 98 123 114

NON INDICA
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