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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (valori assoluti x 1000): Spesa media settimanale, Caratteri socio-demografici

W

CLASSE DI ETA'

55-64ANNI | 7089] 2970]  816] 1399 _ 870]  996] 3§

CLASSE SOCIO ECONOMICA

MEDIASUPERIORE | 6312 2016] 519 1093 969 1651 64
MEDIAINFERIORE | 9354/ 3826]  627] 1420 1311] 2104] 6§

TITOLO DI STUDIO

LICENZAELEMENTARE | 9596] 4249] 994 1583] 1047] 1657] 6]

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

INTELLETTUALI

STUDENTI 5140 172 98 403 1285 3088 94

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE 2269 1681 264 208 67| 46 2

CONDIZIONE PROFESSIONALE

IMPIEGATI() | 6833 2308] 676] 1402 1078 1302 6]
AGENTILAV.INPROPRIO() | 799 175 63 142  155| 256] 9|

CASALINGHE CON

CAPOFAM. DI COND.1(8) 362 288 35 22 11 4 1

"DICOND.3-510) | 1008 783 107] 66 27| 23] 0
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (valori assoluti x 1000): Spesa media settimanale, Caratteri socio-demografici

W

AMPIEZZA CENTRI

10-30MILAABITANTI | 11882] 4149] 960 1983] 1815| 2889 85|
100-250MILAABITANTI | 4020 1484] 312] 696 594 909 24|

COMUNI

NON CAPOLUOGO 12360

AREA GEOGRAFICA

FRIULIVENEZIAGIULIA______ | 1o74] 366] 89 213 194/ 205 7]
UMBRIA | 768 279] 34| 147] 145] 163] 0

SARDEGNA
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (valori assoluti x 1000): Spesa media settimanale, Caratteri socio-demografici

st el sl oo

SESSO

RESPONSABILI ACQ. UOMINI 3955 171  822]  1311]  813]  290]  146] 402

CLASSE DI ETA'
35-44ANNIL | od63] 66| 745 2429 2837] 1424] 723 123§
55-64ANNI | 7089] 95| 696 1970 1966] _ 968 _ 440| 954

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

INTELLETTUALI

STUDENTI 5140 15 171 751 975 638 376 2214

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE 2269 17 165 637 756 360 179 155

CONDIZIONE PROFESSIONALE

AGENTI/LAV. IN PROPRIO(4)

INSEGNANTIEGIORNALISTI(6) | 1280l 6| 77| 203  387] 220]  131] 167

CASALINGHE CON

CAPOFAM. DI COND.1(8) 362 0 10 68| 91 93 75| 23|

" DI COND.3-5(10)

PENSIONATI(14)
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (valori assoluti x 1000): Spesa media settimanale, Caratteri socio-demografici

st e sl oo

AMPIEZZA CENTRI

100-250 MILA ABITANT!

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

INORD-EST | 9745] 200] 1469] 2492 2198] 1122] 600 1664

LIGURIA | 144l 6] 100l 317] 321] 285  31] 38§
TRENTINOALTOADIGE | 837l 9o 44 115 102 50 12| 50§

UMBRIA | 768/ 0 26| 176] 423] 118 21| 4]

SARDEGNA
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (percentuali di penetrazione): Spesa media settimanale, Caratteri socio-
demografici

W

DONNE | 1000 553 108 124] 90 121 05
RESPONSABILIACQ UOMINI_________| 1000 585 134/ 165 52 56/ 09

CLASSE DI ETA'

35-44ANNI | 1000/ 418 96| 197 136 148 06

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

INTELLETTUALI

STUDENTI 100,0 3,4 1,9 7,8 25,0 60,1 1,8

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE 100,0 74,1 11,6 9,2 3,0 2,0 0,1

CONDIZIONE PROFESSIONALE

IMPIEGATI() | 1000 338 99 205 158 191  10]

INSEGNANTIE GIORNALISTI(6) | 1000l 451 142 193 109 96| 08

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

"DICOND35(10) | 1000 777 106/ 66 27 23 00

'ALTRECOND.(12) | 1000 669 116 109 39 65 03]
PENSIONATII4) | 1000 373] 100 213] 130 178 06
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti
Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (percentuali di penetrazione): Spesa media settimanale, Caratteri socio-
demografici

W

AMPIEZZA CENTRI

100-250MILAABITANTI | 1000 369 78 17.3] 148 226/ 06

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA
sw | 1000 359 66 144 143 279 09

FRIULIVENEZIAGIULIA | 1000 341l 83 198 181] 191 06|
TOSCANA | 1000 381 75 164 147 227 06|
UMBRIA | 1000 364 44/ 192 188 212 00
PUGLIA | 1000 324] 80 143 154 292 06|

SARDEGNA 100,0 38,9 4,9 15,7 13,0 26,3 1,1
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti
Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (percentuali di penetrazione): Spesa media settimanale, Caratteri socio-
demografici

e | ol el et

SESSO
RESPONSABILI ACQ. UOMINI

CLASSE DI ETA'
55-64ANNI | 1000 13 98 278 277 137 62 135

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETIMEDI | 1000 05 69 247 274 146 7.1 187

INTELLETTUALI

STUDENTI 100,0 0,3 3,3 14,6 19,0 12,4 7,3 43,1

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE 100,0 0,8 7,3 28,1 33,3 15,9 7,9 6,8

CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPIEGATI() | 1000l 06l 75 251 279 149 74 167
AGENTI/LAV. IN PROPRIO(4)

INSEGNANTIE GIORNALISTI(6) | 1000l 05 60 229 302 172 102 131

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

" DI COND.3-5(10)

'ALTRECOND.(12) | 1000l 64 211l 342 195 67 25 98
PENSIONATI(14) 1000l 29/ 160 326] 226 86l 32 140
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti
Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (percentuali di penetrazione): Spesa media settimanale, Caratteri socio-
demografici

e |l el et

AMPIEZZA CENTRI
100-250 MILA ABITANT! 1000 21| 108 282 251 131 6.0 147

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

LIGURIA | 1000l 04 69 219 222 197 22/ 26
TRENTINOALTOADIGE | 1000l 10l 52 137 122 59 14 604
FRIULIVENEZIAGIULIA | 1000l 24 115 321 261] 107 66/ 10
TOSCANA | 1000l 05 70 265 358 133 60/ 109
UMBRIA | 1000l 00 34 230 550 154] 27| 0§

SARDEGNA 100,0 3,9 15,8 33,4 19,9 57 2,6 18,8
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (percentuali di composizione): Spesa media settimanale, Caratteri socio-
demografici

W

DONNE | 519 819 660 378 314 264 263

CLASSE DI ETA'

18-24ANNI | 89 14 28 54 156 201l 162

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

INTELLETTUALI

STUDENTI 10,1 1,0 2,3 4,6 16,9 25,5 20,8

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE 4,4 9,4 6,1 2,4 0,9 0,4 0,4

CONDIZIONE PROFESSIONALE

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

"DICOND35(10) | 20 44 25 08 04 02 00
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti
Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (percentuali di composizione): Spesa media settimanale, Caratteri socio-
demografici

W

AMPIEZZA CENTRI

100-250MILAABITANTI | 79 83 721 80 78 75 54

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

LIGURIA | 28 311 37 28 27 21 69

TOSCANA | 63 68 56 61 62 60 41
UMBRIA | 15 16 08 17 19 13 01
PuGLIA____ | 68 63 64 57 70 84 45

SARDEGNA 2,9
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti
Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (percentuali di composizione): Spesa media settimanale, Caratteri socio-
demografici

pomwsme | oot

SESSO
RESPONSABILI ACQ. UOMINI 771 203 160 99 64 45 45 4.2

CLASSE DI ETA'
18-24ANNI | 89 16 37 55 73 93 117 180

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

INTELLETTUALI

STUDENTI 10,1 1,8 3,3 57 7,7 10,0 11,7 23,3

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE 4,4 2,0 3,2 4,8 6,0 5,6 5,6 1,6

CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPIEGATI() | 134/ 45 99 129 151] 159 158 120
AGENTI/LAV. IN PROPRIO(4) 16 01 09 15 17 18 17 1§

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

" DI COND.3-5(10) 20 02 10 16 27 35 39 0§

PENSIONATI(14)
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti
Acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente (percentuali di composizione): Spesa media settimanale, Caratteri socio-
demografici

e |l

AMPIEZZA CENTRI
100-250 MILA ABITANT! 79 100l 85 86 80 82 75 67

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

LIGURIA | 28 08 19 24 25 45 10 40
TRENTINOALTOADIGE | 16/ 10 08 09 08 08 04 53
TOSCANA | 63 18 44 64 91 67 60 37
UMBRIA | 15 00 05 13 33 18 06 00
PuGLIA | 68 65 72 76 58 62 64 74
CALABRA | 34 45 34 56 29 05 06 37

SARDEGNA 2,9 6,7 4,5 3,7 2,3 1,3 1,2 2,9
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1000): Caratteri socio-demografici

m

CLASSE DI ETA'

35-44ANNI_____ | 9463] 2096]  2594] 1035 _ 666] 2883 188

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI 11128 1922 2905 1364  891] 3736 309
INTELLETTUALI
STUDENTI 5140 408 1093 682 461 2273 224

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE 2269

CONDIZIONE PROFESSIONALE

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8) 362 126 106 26 20 80| 3

"DICOND.3-5(10) | 1008 414/ 260 86 42| 201 5

"ALTRECOND.(12) | 37671 1283] 1094] 346 _ 157] 839 49
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1000): Caratteri socio-demografici

m

AMPIEZZA CENTRI

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

TRENTINOALTOADIGE | 837 144/ 210l  61] 80| 279 63

FRIULIVENEZIAGIULIA | 1074 183 314 93 120l 355 9

SARDEGNA
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1000): Caratteri socio-demografici

m

RESPONSABILIACQ. UOMINI________ | 3955 369 1842  686] _ 390]  602| 66|

CLASSE DI ETA'

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI 11128] 775 4558) 2003|1145  2397] 249
INTELLETTUALI
STUDENTI 5140 158 1302 851 681 1970 178

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPIEGATI(2) | 6833 513 3117 1283)  647] 1174] 98]
INSEGNANTIE GIORNALISTI(6) | 1280] 140 658  234] 98]  139] 12|

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8) 362 75) 199 45 18 21 3
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1000): Caratteri socio-demografici

m

AMPIEZZA CENTRI

100-250MILAABITANTI | 4020 415 1598  703]  412]  806] 86|

COMUNI

NON CAPOLUOGO 36001 13991

AREA GEOGRAFICA

LIGURIA | 1446 78/ 666 273] 127  263] 38|

UMBRA | 768 114/ 339 89 61| _ 158] 6|
ABRUZZIEMOLISE | 1423] 125 487 217]  148] 380 66|

SARDEGNA
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di penetrazione): Caratteri socio-demografici

m

RESPONSABILIACQ.UOMINI_______ | 1000] 250/ 324 99 59 250 19

CLASSE DI ETA'
18-24ANNI____ | 1000 80/ 215 138 91| 441 36

CLASSE SOCIO ECONOMICA
MEDIA-SUPERIORE | 1000 200/ 265 117 638 327 23]

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI 1000l 173 2611 123 80/ 336] 238
INTELLETTUALI
STUDENTI 1000 79 213 133 90 442 44

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

"DICOND.3-5(10) | 1000 411 258  86]  41] 199 05
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di penetrazione): Caratteri socio-demografici

m

AMPIEZZA CENTRI

100-250MILAABITANTI | 1000 179 277 126  86] 310 23]

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA
sw_ | 1000 249 245 125 69 288 24

TRENTINOALTOADIGE | 1000 172 250 73  96] 333 75

FRIULIVENEZIAGIULIA | 1000 1700 293  86[ 111/ 330 _ 09
UMBRIA | 1000 142 232 74 79 464 09
ABRUZZIEMOLISE | 1000 168 223 89 53] 412/ 54

SARDEGNA 100,0 26,5 28,3 10,8 4,6 23,1 6,7
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di penetrazione): Caratteri socio-demografici

m

RESPONSABILIACQ.UOMINI_______ | 1000 93] 466/ 173 99 152 17

CLASSE DI ETA'
35-44ANNI____ | 1000 100/ _ 454] 178 89 162 17
55-64ANNI_____ | 1000 89 452/ 178 93 171 17

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI 1000 70 410 180 103 215 _ 22|
INTELLETTUALI
STUDENTI 1000] 31 253 165 132 383 35

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE
AGENTILAV.INPROPRIO(4) | 1000 64 365/ 175 96/ 268 32
INSEGNANTI E GIORNALISTI(6) | 1000] 109/ 514 183/ 7.6/ 109 _ 09

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

"ALTRECOND.12) | 1000 109/ 419 190 99 172 11
PENSIONATII4) | 1000 75  406] 164 95 242 20
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di penetrazione): Caratteri socio-demografici

m

AMPIEZZA CENTRI

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

UMBRA | 1000 149 441 116 79 206 08
CALABRA | 1000 123 419 175 127 148 09

SARDEGNA 100,0 8,8 33,7 19,9 9,1 22,8 5,8
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di composizione): Caratteri socio-demografici

m

DONNE | 519 710 561 469 415 417 332
RESPONSABILIACQ.UOMINI_______ | 77 94 96 65 66 60 64

CLASSE DI ETA'

18-24ANNI | 89 35 73 104 117 121l 13§

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI
INTELLETTUALI
STUDENTI 101 39 82 114 131 137 188

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8) 1,2 0,8 0,4 0,6 0,5 0,2

"DICOND3-5(10) [ 20 40 19 14 12 12 04
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di composizione): Caratteri socio-demografici

m

AMPIEZZA CENTRI

100-250MILAABITANT | 79 69 83 84 99 75 77

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

FRIULIVENEZIAGIULIA | 23] 17 24 15 34 21 08
TOSCANA | 63 46 65 108 83 54 31
UMBRA | 15 10 13 09 17 22 0§
PUGLIA | 68 77 72 71 63 60 52
CALABRA | 34 29 26 44 67 33 20

SARDEGNA 2,9

Pagina 2 di 4



AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di composizione): Caratteri socio-demografici

|
|
|

CLASSE DI ETA'

|
18-24 ANNI 89 39 58 89 113 145 131
|
35-44 ANNI
|
55-64 ANNI

CLASSE SOCIO ECONOMICA

|
|
|

TITOLO DI STUDIO
|

INTELLETTUALI

STUDENTI 10,1 3,9 6,4 9,7 13,2 16,7 17,5

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE

IMPIEGATI(2) | 134] 127  154] 146 126 100 9]
|
|
|

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8) 1,9 1,0 0,5 0,4 0,2 0,3

" DI COND.3-5(10) 20 46 27 17 13 06 02
|
"ALTRE COND.(12)

|
|
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di composizione): Caratteri socio-demografici

AMPIEZZA CENTRI

10-30 MILA ABITANTI
|
100-250 MILA ABITANTI 79 103 79 80 80 _ 68 84

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

|
|

-ﬁ‘
-ﬂ-mm

SARDEGNA 2,9
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (valori assoluti x 1000): Caratteri socio-demografici

m

CLASSE DI ETA'

18-24ANNI______ | 4540 29 463 609 858 2438 142

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI

INTELLETTUALI

STUDENTI 5140 30 450 671 969 2821 199

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE
AGENTILAV.INPROPRIO@) | 799] 8 108 115 _169] _ 370] 29

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

CALTRECOND.(12) | 3767 29 306 _414] 605 _ 2345 69
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (valori assoluti x 1000): Caratteri socio-demografici

AMPIEZZA CENTRI

10-30 MILA ABITANTI 11882 96| 1449 1736 2521 5807 273
100-250 MILA ABITANTI 4020 45| 546] _ 683] _ 924] 1710 112
COMUNI

NON CAPOLUOGO 36001 244 4155] 4977 7340 18381 904

AREA GEOGRAFICA

LIGURIA | 1446 6 76 145  286] 892 42
TRENTINOALTOADIGE | 8371 3 38 34 89 594 79

UMBRIA | 768l 22l 103 90l _181]  371] 1
ABRUZZIEMOLISE | 1423] 56| 278/ 205 _ 204] 615 66
PUGLIA | 3471] 36 245 501]  852] 1699 48

SARDEGNA
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (valori assoluti x 1000): Caratteri socio-demografici

m

CLASSE DI ETA'

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI

INTELLETTUALI

STUDENTI 5140 20 239 270 485 3895 231

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE
INSEGNANTIE GIORNALISTI(6) | 1280 8 109 97|  149] 893 24|

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (valori assoluti x 1000): Caratteri socio-demografici

AMPIEZZA CENTRI

10-30 MILA ABITANTI 11882 119 1023]  1060[ 1343 8000 337
100-250 MILA ABITANTI 4020 2673| __136|
COMUNI

NON CAPOLUOGO 36001 348 20952| 2025  3944| 24762| 1069

AREA GEOGRAFICA

TRENTINOALTOADIGE | 8371 8 96 65 107 503 59

FRIULIVENEZIAGIULIA | 1074 8 154  111] 163] 627 11|
CALABRIA | im7l 4 48  61] 2271  1339] 40|

SARDEGNA
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di penetrazione): Caratteri socio-demografici

e el watoad wiows

DONNE | 1000 09 127 148 212/ 483 21

CLASSE DI ETA'
18-24ANNI_____ | 1000 06 102 134] 189 537 31
55-64ANNI______ | 1000 08 117 138 208 502 2§

CLASSE SOCIO ECONOMICA
MEDIA-SUPERIORE | 1000 08  144] 163 208 452 24
MEDIAINFERIORE | 1000 09 83 106 184 594 24

TITOLO DI STUDIO

DIPLOMAMEDIASUPERIORE | 1000 09 139 167 228 434 24
LICENZAELEMENTARE | 1000 06/ 80 104] 169 611 30

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI 1000 08 _ 144] 162 231] 429 25
INTELLETTUALI
STUDENTI 1000 06 88 131 189 549 39

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPIEGATI(2) | 1000 08 165 182 238 391] 17

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

"ALTRECOND.12) | 1000 08 81 110 161 622 1§
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di penetrazione): Caratteri socio-demografici

e el watoad wiows

AMPIEZZA CENTRI

10-30MILAABITANTI | 1000 08  122] 146 212] 489 23

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

TRENTINOALTOADIGE | 1000 03] 45 41 106 710 _ 94

SARDEGNA 100,0 0,9 8,5 21,0 22,7 41,0 5,9
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di penetrazione): Caratteri socio-demografici

m

RESPONSABILIACQ.UOMINI________ | 1000 13/ 99/ 84 115 654 34

CLASSE DI ETA'
18-24ANNI | 1000 06 53 60 102 739 39

CLASSE SOCIO ECONOMICA
MEDIASUPERIORE | 1000 07 55 68 100/ 737 34

TITOLO DI STUDIO

DIPLOMAMEDIASUPERIORE | 1000 08 78 79 118 687 _ 31
LICENZAELEMENTARE | 1000 11l 86/ 86 105 680 32

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI 10000 07 70 77 120 692 33
INTELLETTUALI
STUDENTI 1000 04 46 53 94 758 45

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPIEGATI() | 10000 07 81 85 131 669 2§
AGENTILAV.INPROPRIO(4) | 1000 06 71 57 109 720 37
INSEGNANTI E GIORNALISTI(6) | 1000 06/ 85 7.6/ 116 697 19

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8)

"ALTRECOND.12) | 1000 20/ 100/ 86| 106 665 23
PENSIONATI4) | 1000 08 76 80 96 703 37
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di penetrazione): Caratteri socio-demografici

m

AMPIEZZA CENTRI

10-30MILAABITANTI | 1000 10 86 89 113 673 28
100-250MILAABITANT | 1000 12 90/ 85 114 665 34

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA
NORD-EST | 1000 05 89 81 116 670 40
sw | 1000 13 511 59 99 746l 31

TRENTINOALTOADIGE | 1000 09 115 77 128 601l 7,

FRIULIVENEZIAGIULIA | 1000 08 143 103 152 584 10
TOSCANA | 10000 07 99 167 131 579 17
UMBRIA | 1000 26 113 82 108 666 04
ABRUZZIEMOLISE | 1000 25 122/ 98 126 581 49

SARDEGNA 100,0 2,3 6,3 11,7 12,6 60,9 6,3
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di composizione): Caratteri socio-demografici

e | el sl o) e

RESPONSABILIACQ.UOMINI_______ | 77 112 94 74 71 76 81

CLASSE DI ETA'

18-24ANNI____ | 89 72 78 86 81 95 105

CLASSE SOCIO ECONOMICA

TITOLO DI STUDIO

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI MEDI
INTELLETTUALI
STUDENTI 101 74 75 95 92 11,0 147

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE
INSEGNANTIEGIORNALISTI(6) | 25 46 32 32 30 20 14

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8) 1,3 1,3 0,8 0,9 0,5 0,3
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di composizione): Caratteri socio-demografici

e | el sl o e

AMPIEZZA CENTRI

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

TRENTINOALTOADIGE | 16 07 06 05 08 23 58

FRIULIVENEZIAGIULIA | 21 12 28 20 24 19 0§
TOSCANA | 63 36 64 98 59 56 44
ABRUZZIEMOLISE | 28 139 46l 29 19 24 4§
PUGLIA | 68 89 41 84 81 66 35
CALABRA | 34 49 40 49 42 25 15

SARDEGNA 2,9
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di composizione): Caratteri socio-demografici

|
|
RESPONSABILIACQ.UOMINI_______ | 77 1000 91 79 80 75 _ 83
|

CLASSE DI ETA'

|
18-24 ANNI 89 55 56 65 82 97 109
|
35-44 ANNI
|
55-64 ANNI

CLASSE SOCIO ECONOMICA

|
MEDIASUPERIORE | 124/ 83 80 102 111 134 130
|
|

TITOLO DI STUDIO
|

INTELLETTUALI

STUDENTI 10,1 4,0 55 6,4 8,5 11,2 14,2

OPERAI E BRACCIANTI

BRACCIANTI

CASALINGHE

FAMIGLIE OPERAIE

CONDIZIONE PROFESSIONALE

IMPIEGATI(2) | 134/ 89 128 138 158 132 111
|
|
|

CASALINGHE CON
CAPOFAM. DI COND.1(8) 0,9 0,6 0,8 0,7 0,7 0,5

" DI COND.3-5(10) 20 45 28 24 25 18 0§
|
"ALTRE COND.(12)

|
|
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AUDIPRESS 2007-I - Adulti

Frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di composizione): Caratteri socio-demografici

AMPIEZZA CENTRI

10-30 MILA ABITANTI
|
100-250 MILA ABITANTI 79 98 84 81 81 77 83

COMUNI

NON CAPOLUOGO

AREA GEOGRAFICA

|
|

-E-E
-ﬂm

SARDEGNA 2,9
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